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Resumo:

Com base nos conceitos da Conscienciologia e da Teoria do Jornalismo, o arti-
go objetiva propor uma relagdo entre a midia e o paradigma consciencial. As anali-
ses sdo feitas a partir da pratica do jornalismo, envolvendo dois aspectos: a produ-
¢lo e a recepgdo das noticias. Mostra-se, por meio da pesquisa bibliografica, da
experiéncia da autora enquanto reporter ¢ das especialidades da Conscienciologia,
o modo pelo qual o ato da elaboragdo, da divulgagdo e da decodificacdo da noticia
tem conexdo com a multidimensionalidade. Evidencia-se a necessidade do jornalis-
ta ter responsabilidade no trato com as informagdes a fim de primar pela pratica as-
sistencial e promover holopensenes mais higidos e menos patologicos. Ao leitor
¢ preciso acuidade e senso critico ao interagir com as noticias.

Abstract:

With bases in the Conscientiology and in the Journalism Theory concepts, the
article aims to propose a relationship between the media and the consciential para-
digm. The analyses are made starting from the journalism practice, involving two
aspects: the production and the reception of the news. It is shown, through the bibli-
ographical research, of the author's experience while reporter and of the specialties
of Conscientiology, the way in which the action of the elaboration, of the popular-
ization and of the decoding of the news has connection with the multidimensional -
ity. It is evident the need of the journalist to have responsibility in how he/she treats
the information in order to excel for the assistantial practice and to promote health -
ier and less pathological holothosenes. To the reader it is necessary sharpness and
critical sense when interacting with the news.

Resumen:

Con base en los conceptos de la Concienciologia y de la Teoria del Periodismo,
el articulo objetiva proponer una relacion entre la media y el paradigma concienci-
al. Los analisis son realizados a partir de la practica del periodismo, envolviendo
dos aspectos: la produccion y la recepcion de las noticias. Se muestra, por medio de
la investigacion bibliografica, de la experiencia de la autora en cuanto reporter y de
las especialidades de la Concienciologia, el modo por el cual el acto de la elaboraci-
on, de la divulgacion y de la decodificacion de la noticia tiene conexion con la mul-
tidimensionalidad. Se evidencia la necesidad del periodista tener responsabilidad en
el trato con las informaciones a fin de primar por la practica asistencial
y promover holopensenes mas sanos y menos patologicos. Al lector es preciso agu-
deza y sentido critico al interactuar con las noticias.
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INTRODUCAO

Otica. A Conscienciologia dispde de um amplo corpo tedrico para evidenciar abordagens diferenciadas
relativas ao entendimento do dia a dia de atividades profissionais. Neste artigo, propde-se uma leitura da mi-
dia, fundamentada no jornalismo, sob a 6tica do paradigma consciencial, considerando aspectos multidimen-
sionais da produgéo e recepgdo de noticias.

Objetivo. O objetivo do artigo ¢ proporcionar ao leitor uma introdugdo aos estudos do jornalismo sob
o paradigma consciencial, mostrando um panorama da aplica¢ao dos conceitos da Conscienciologia na anali-
se da produgdo e recepcao da noticia.

Metodologia. O artigo esta fundamentado na experiéncia profissional e observagdo pessoal da autora,
enquanto reporter, ao lidar com entrevistados e leitores. Também utiliza de pesquisa bibliografica e recorre
ao corpo teodrico da Conscienciologia, a partir das diversas especialidades, e as seguintes teorias do jornalis-
mo: teoria organizacional introduzida por Warren Breed (PENA, 2005) ¢ a teoria do newsmaking cuja refe-
réncia ¢ a socidloga Gaye Tuchman (PENA, 2005).

Secdes. O trabalho esta dividido em trés secdes. Na primeira, apresenta-se o jornalismo enquanto pratica
profissional. Na segunda, faz-se correlagdes entre o paradigma consciencial e a produgdo de noticias. Na ter -

ceira, demonstram-se os efeitos da recepg@o de noticias por parte de leitores.

I. JORNALISMO

Definicao. O jornalismo € a pratica social de coleta, sistematizagdo e difusdo de informagdes nos meios
digital, impresso, falado e televisivo, voltado ao desenvolvimento da sociedade, com propoésito de fomentar
o debate e contribuir para o esclarecimento dos cidadaos, a partir da reflexao a respeito dos fatos.

Sinonimia: 1. Periodismo. 2. Imprensa. 3. Técnica de apurar, divulgar e analisar fatos; pesquisa editori-
al. 4. Investigagdo editorial.

Antonimia: 1. Propaganda. 2. Marketing. 3. Relagdes publicas. 4. Imprensa marrom. 5. Imprensa sensa-
cionalista.

Etimologistica. O termo jornalismo surgiu no idioma francés journalisme (1781), “conjunto de jornais
ou jornalistas”, profissdo de jornalista.

Conceito. A definicdo de jornalismo apresentada refere-se a um conceito da autora, com base nas per-
cepgOes pessoais a partir da pratica profissional, cujo teor ndo predomina na sociedade atual. O capitalismo,
o materialismo e as condigdes de producdo das noticias, conforme a Teoria do Jornalismo, fazem a informa -
¢do ser difundida com rapidez, muitas vezes sem profundidade e sob a rigidez de regras empresariais. Essas
condi¢des atuam enquanto fatores reducionistas do papel social e consciencial do jornalista na sociedade.

Desafio. Segundo Vieira (2000, p. 37), “dentre as profissdes mais dificeis de serem exercidas pela cons-
cin, com alto nivel de consciencialidade, estd o jornalismo”. Portanto, apesar da aura de glamour associada
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a profissdo, o exercicio do jornalismo ¢ um desafio por envolver diuturnamente jogo de interesses empresari -
ais e politicos. O jornalista ¢ submetido as regras editoriais das empresas e pode ser alvo de pressdes politi -
cas ao desempenhar seu papel, condi¢des limitadoras da atividade, cujos efeitos estdo relacionados a conduta
cosmoética.

Pressdao. Soma-se aos percalcos intrafisicos, a pressdo extrafisica decorrente dos bolsdes pensénicos
acessados durante o exercicio profissional, de acordo com o assunto abordado nas reportagens.

I1. PARADIGMA CONSCIENCIAL E A PRODUCAO DE NOTICIAS

Defini¢do. O paradigma consciencial ¢ o modelo norteador de pesquisas no qual se considera aspectos
holossomaticos, multiexistenciais ¢ multidimensionais ao se fazer a abordagem de um objeto.

Sinonimia: 1. Teoria lider; neoparadigma. 2. Modelo para estudo da consciéncia. 3. Ciéncia Conscienci-
ologia.

Antonimia: 1. Paradigma newtoniano-cartesiano; Paradigma quéntico-relativistico. 2. Modelo eletro-
nético. 3. Ciéncia Convencional.

Etimologistica. O vocabulo paradigma vem do Latim tardio, derivado do grego “Parddeigma, atos” .
Surgiu no século XVIII. O vocéabulo consciéncia procede igualmente do idioma Latim, conscientia, “conhe-
cimento de alguma coisa comum a muitas pessoas; conhecimento; consciéncia; senso intimo”, e este do ver-

bo conscire, “ter conhecimento de”. Apareceu no Século XIII.

Pilares. O paradigma consciencial esta fundamentado nos seis seguintes pilares em ordem alfabética:

1. Autopesquisa. Pesquisa de si mesmo.

2. Bioenergética. A interacdo das consciéncias com varios tipos de energias.

3. Cosmoética. A Etica Multidimensional a partir da qual se pode ter entendimento amplo das ocorrén-
cias intrafisicas considerando-se vidas pretéritas ¢ outras dimensdes.

4. Holossomatica. A coexisténcia de varios veiculos de manifestacdo: soma (corpo fisico), energossoma
(corpo energético), psicossoma (corpo emocional) e mentalsoma (corpo mental).

5. Multidimensionalidade. As varias dimensoes de manifestagdo, além da Fisica.

6. Multiexistencialidade. As multiplas vidas da consciéncia.

Cosmovisao. A partir da abordagem do paradigma consciencial, o jornalismo deixa de ser mera técnica
de coleta e difusdo de noticias com repercussdes limitadas a dimensdo intrafisica. Perpassa para um universo
de maior complexidade no qual se considera a repercussao de fatos e a interagdo com leitores sob a 6tica bio -
energética, holossomatica, cosmoética, multidimensional, multiexistencial e da pesquisa participativa.

Mito. Sob a dtica do paradigma consciencial, ndo ha separacao entre pesquisador e objeto de pesquisa.
Apesar de haver entre académicos e profissionais da comunicagdo a defesa da objetividade e neutralidade, na

qual o jornalista deve manter-se isento ¢ ndo construir a noticia sob o viés pessoal para ndo influenciar o pti-
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blico ou deturpar os fatos, a pratica mostra o contrario. O jornalista exerce influéncia direta no ato de produ-
¢do da noticia, seja pelas escolhas lexicais feitas para se construir o texto ou a partir do ponto de vista abor-
dado nas reportagens. Portanto, cabe ao profissional avaliar a forma pela qual sua conduta pessoal interfere
no conteudo difundido. Prima-se pela ética ou antiética?

Especialidades. Eis, a partir de cinco especialidades da Conscienciologia, temas correlacionados ao jor-
nalismo sob o enfoque do paradigma consciencial, relacionadas na ordem alfabética:

1. Assistencialidade. Pela Assistenciologia, eis quatro condutas passiveis de serem aplicadas pelo jorna-
lista, na ordem de observacdo da autora:

A. Noticias positivas. E comum entre os receptores de noticias reclamagdes quanto & postura trafarista
da midia, ou seja, o espago demasiado concedido aos fatos negativos, mazelas da sociedade, além de aborda-
gens com énfase emocional. Portanto, um campo a ser utilizado pelo jornalismo perpassa pela disseminagao
de fatos positivos cujos exemplos assistenciais podem inspirar leitores e telespectadores. Essa ¢ uma forma
de contribuir para a formag@o de holopensenes mais higidos e menos patologicos.

B. Informacgao. A informagdo clara é a base do jornalismo. Noticias sem tragos de ambiguidades sdo
uteis para esclarecer o receptor ¢ podem ser instrumento assistencial ao promover a reflexao.

C. Conformatica. Titulos anticosmoéticos podem ser evitados com intuito de minimizar evocagdes pa-
toldgicas por parte dos leitores, internautas, ouvintes e telespectadores.

D. Assisténcia direta. O contato dos profissionais com fontes e leitores dos mais variados perfis € ttil
para otimizar a assisténcia por meio da pratica da tenepes.

CABE A0S JORNALISTAS LUCIDOS PRIORIZAR REPOR-
TAGENS VOLTADAS AO ESCLARECIMENTO COM O OBJETIVO
DE CONTRIBUIR PARA A FORMACAO DE HOLOPENSENES
SIGNIFICATIVAMENTE MAIS HIGIDOS E MENOS PATOLOGICOS.

Questionamento. Vocé, comunicador (a), ja refletiu a respeito do impacto assistencial das informagdes
difundidas?

2. Cosmoeticidade. Mediante a Cosmoeticologia, sugere-se ao jornalista o emprego dos sete procedi-
mentos, a seguir, expostos na ordem de importancia:

A. Evita¢ées. Nao manipular fatos para beneficiar determinados grupos ou pessoas em detrimento de
outros. Pode-se perceber esta pratica quando ha omissdo em divulgar certas noticias ou se faz cortes ou pu-
blicagdo de textos descontextualizados.

B. Heterocriticas. Considerada pilar do jornalismo, a heterocritica norteia a atividade com base em ar-
gumentos elaborados a partir da apuracio dos fatos, quanto a omissoes, deficiéncias e corrupgdes existentes
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na socin. Quando sustentada pela cosmoética, a heterocritica pode romper holopensenes patologicos susten-
tados por assediadores, a exemplo de mafias envolvidas em crimes do colarinho branco.

C. Lucidez. No exercicio do jornalismo, o jogo de interesses ¢ notdrio. Ter lucidez é condi¢do de funda-
mental importancia no dia a dia do profissional para ndo se deixar manipular pelas fontes de informacao.

D. Denuncias. Fazer denuncia ¢ pratica inerente ao jornalismo. Para isso, ¢ preciso trabalhar com fatos
comprovados e consultar as partes envolvidas, conduta inerente a profissdo enquanto profilaxia e medida
cosmoética.

E. Discurso. Os conteudos disseminados pelos textos interferem na pensenidade dos receptores. Textos
veiculadores de holopensenses sadios, com heterocriticas maduras, contribuem para evitar evocagdes negati-
vas a respeito dos fatos.

F. Profilaxia. A profilaxia ¢ fundamental na atividade jornalistica para evitar a publicagdo de informa-
¢Oes passiveis de comprometer ou denegrir a vida ptblica das conscins, caso ndo haja provas suficientes con -
tra elas. Essa ¢ uma forma de evitar a pratica do jornalismo sensacionalista e marrom, gerador de interpri-
soes.

G. Furo de reportagem. A cautela na busca do chamado furo — jargdo utilizado para designar noticia
exclusiva — evita a divulgagao apressada de noticias, sem prova e com potencial de comprometer a reputagao
de outras pessoas.

3. Multidimensionalidade. De acordo com a Comunicologia, o jornalismo representa faceta da comuni-
cacdo interconsciencial entre as dimensdes, perfazendo as seguintes duas relagdes, expostas na ordem alfa-
bética:

A. Amparadores. O amparo de fungdo faz-se presente na atividade jornalistica a exemplo de qualquer
profissdo quando hé objetivos assistenciais. No jornalismo, pode-se notar tal faceta na inspiragdo de reporta-
gens com impeto para esclarecer ou ajudar as pessoas ou na evitagdo de miniacidentes de percurso atinentes
as coberturas de risco.

B. Assediadores. A conexdo entre o profissional e os assediadores também ¢é notoria quando surgem
ideias anticosmoéticas com objetivo de prejudicar pessoas, a exemplo de inspiragdes para manipular o texto.

4. Pensenidade. O jornalismo tem ressonancia com a Pensenologia pelo fato de estimular a emissdo
e recepcdo de pensenes a partir da divulgagdo de texto e imagens, os quais tém capacidade de expressdo em
todas as dimensdes.

5. Psicossomatica. Conforme a Psicossomdtica, o jornalismo pode influenciar o psicossoma ao difundir

mensagens exaltando a emocdo do receptor por meio de imagens e palavras exacerbadas.

Antipodia. A pratica do jornalismo sob a oOtica materialista pode limitar a visdo de mundo do profissio-
nal insensivel aos preceitos éticos e cosmoéticos da profissdo, predispondo-o a essas oito condic¢des, dispos-
tas em ordem alfabética:

1. Antiassisténcia. Tendéncia em divulgar imagens e textos com apelos sensacionalistas ao se tratar de
reportagens relacionadas a acidentes e crimes, por falta de uma visdo assistencial, na qual o profissional ndo
se coloca no lugar das fontes de informagao.
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2. Assimilacdo. Suscetibilidade a defasagens energéticas ao entrar em contato com ambientes absorve-
dores por ignorar a existéncia das bioenergias e ndo aplicar técnicas de autodefesa ou profilaticas, bem como
manobras para desassimilar energias negativas.

3. Belicismo. Valoriza¢dao de coberturas bélicas, ndo pela necessidade do trabalho, mas sim pelo prazer
de sentir a adrenalina e notoriedade pelo fato das reportagens de guerra serem consideradas, por muitos pro-
fissionais, o “suprassumo” do jornalismo.

4. Interprisdo. Ocorréncia de interprisdes em razdo dos efeitos da pratica anticosmoética da profissdo
e da falta de cosmovisao.

5. Intrusao. Limitagdes na percepcdo da influéncia de assediadores. A condi¢do pode contribuir para
a geracdo de criticas negativas e anticosmoéticas resultando em noticias sensacionalistas.

6. Marionete. Possibilidade de se tornar marionete de assediadores durante a conduta profissional, por
falta de lucidez multidimensional, quanto as abordagens profilaticas nos textos e a priorizagdo de polémicas
inuteis.

7. Psicossomatica. Estimulo a emocionalidade do receptor, em detrimento da criticidade e do esclareci-
mento, ao redigir textos com predominio do discurso emocional.

8. Titulos anticosmoéticos. Acumulacio de rastros pensénicos negativos a partir da adogdo demasiada
de titulos anticosmoéticos.

Amplitude. Apesar de o paradigma consciencial ndo ser referéncia para a maioria dos jornalistas, ¢ pre-
ciso mencionar a existéncia de profissionais e pesquisadores da comunicagdo preocupados com a conduta
ética da profissdo. A Etica ¢ disciplina obrigatdria dos cursos de jornalismo e tema de pesquisa recorrente na
academia.

Contraponto. Sob a otica do paradigma consciencial, sugere-se ao jornalista aproveitar o trabalho de
campo enquanto laboratério para o aprimoramento consciencial e o estudo da multidimensionalidade ao ado-
tar as 12 seguintes posturas, relacionadas em ordem alfabética:

01. Acoplamento. Fazer acoplamento energético com entrevistados para fins assistenciais.

02. Campos pensénicos. Perceber campos pensé€nicos gerados a partir das informagdes divulgadas.

03. Desassimilacao. Utilizar-se da ferramenta da desassimilagdo simpatica para fins profilaticos apos
entrevistas ou incursdes em ambientes absorvedores de energia.

04. EV. Aplicar o estado vibracional (EV) a fim de manter o equilibrio holossomatico no trabalho diario.

05. Fluxo pensénico. Captar campos patopensénicos advindos de assediadores durante a apuragdo ¢ es-
crita da noticia, revertendo o fluxo pens€nico com vistas a tornar a pensenidade higida.

06. Lucidez. Perceber a ocorréncia de pressdo holopensénica no ato da apuragao ou investigagdo da no-
ticia, mantendo a lucidez.

07. Producao. Adquirir novas abordagens para a proposi¢ao das tematicas de matérias jornalisticas a se-
rem produzidas, considerando nesse aspecto inspiragoes vindas de amparadores.

08. Projecoes. Registrar rememoracdo extrafisica relacionada a assuntos das reportagens em produgao.

09. Responsabilidade. Conscientizar-se do aspecto multidimensional da noticia, considerando-se assim
os efeitos extrafisicos resultantes da difusdo de informacdes.
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10. Retrocognicoes. Ficar atento para possiveis retrocognicdes desencadeadas a partir do contato esta-
belecido com diferentes entrevistados e locais visitados.

11. Sinaléticas. Rastrear sinaléticas energéticas no dia a dia.

12. Sincronicidades. Pesquisar a ocorréncia de sincronicidades na fase de levantamento de informagdes.

Observacao. Os fenomenos associados as posturas elencadas anteriormente ocorrem no dia a dia de

qualquer profissional. Basta ter predisposi¢do para observar.

III. RECEPCAO DE NOTICIAS

Decodificacio. Entre os campos de estudo do jornalismo ¢ da comunicagao esta a recepgao de informa-
¢oes, abordadas neste contexto sob a 6tica da Conscienciologia.

Ressonancia. Para explicitar o conceito, recorremos a Vieira (1999, p. 980), “Muitas ideias ¢ pensamen-
tos desencadeiam outras ideias ou pensamentos, através de fenomenos de ressonancia”. Com base nessa pre -
missa, ao ser difundida a informacdo jornalistica, pode desencadear pensenes homeostaticos ou nosograficos
nos receptores da informagdo, conforme o teor ¢ a forma de apresentag@o da noticia.

Fixadores. Quando se trata de informacdo jornalistica, também se leva em conta imagens de video e fo-
tografia, considerados fixadores pensénicos e facilitadores de evocagdes.

Fatuistica. Para melhor entendimento do mecanismo da decodificacdo de noticias, evidencia-se, a se-
guir, na ordem alfabética, duas coberturas jornalisticas exemplificadoras do modo pelo qual a midia pode
mobilizar os receptores:

1. Caso Eloa Pimentel e Isabela Nardoni. A morte da garota Isabela Nardoni, 5 anos de idade, em mar-
¢o de 2008, e da adolescente Elod Pimentel, 15 anos de idade, em 13 de outubro daquele ano, marcaram
a cobertura midiatica em 2008 no Brasil. Televisdes e jornais deram destaques a noticia por varias semanas,
desencadeando no receptor inimeros sentimentos: revolta, indignagdo, pena, inconformismo, medo e violén-
cia. A conduta ética da imprensa na cobertura de ambos os casos foi questionada por pesquisadores e analis -
tas da midia. (Cundari e Weber, 2010)

2. Enchente em Santa Catarina. A cobertura midiatica da enchente no Estado de Santa Catarina, Bra-
sil, em novembro de 2008, foi positiva ao disseminar o sentimento de solidariedade. Ao veicularem imagens
e informagdes sobre a tragédia, jornais, TVs, radios, blogs e sites mobilizaram a populagdo para a entrega de
donativos aos desabrigados.

Efeito halo. Portanto, ao divulgar informagdes, a midia também desencadeia no receptor as mais varia-
das emogdes e sentimentos, formando campos pensénicos homeostaticos, mentaissomaticos, emocionais ou
nosograficos.

Analise. Com o intuito de aprofundar e estabelecer relagdes entre a estrutura da noticia e seus possiveis
impactos no leitor, faz-se a analise da reportagem a seguir, da Revista Veja (BUCHALLA, 2009), “A Juven-
tude em Rede — Como pensam e se comportam os adolescentes de hoje: filhos da revolucao tecnoldgica, eles
vivem no mundo digital, sdo pragmaticos, pouco idealistas e estdo mais desorientados do que nunca”.

PARO, Denise. Midia e Paradigma Consciencial. Conscientia, 17(4): 483-492, out./dez., 2013



490

Perfil. Com base em uma pesquisa, feita com 527 pais e jovens de 13 a 19 anos de todo Brasil, a matéria
traca um panorama do perfil da juventude do século XXI, mostrando tendéncias de comportamento.

Abordagens. Ao ler a matéria, esta autora elencou as seis seguintes ideias, expostas na ordem alfabética,
desencadeadas pelo texto a respeito dos adolescentes, tema da reportagem:

1. Comodismo. Os adolescentes sdo acomodados e ndo tém ideais.

2. Déficit de foco. Nao sabem o que querem.

3. Inteligéncia digital. Sao experts no manejo de celulares, internet, games.

4. Mesologia. Vivem sob o jugo do capitalismo, buscando roupas e objetos de marca.

5. Superficialidade. Em geral, ndo se aprofundam nos assuntos.

6. Volatilidade. Nao tém opinido formada ¢ mudam de ideia com facilidade.

Campo. A leitura da matéria proporcionou a instalacdo de um campo pensénico de reflexdo e analise em
relacdo aos jovens. O texto ndo gerou conotagdes emocionais, mas, por outro lado, causou impressao negati-
va da juventude.

Confor. As escolhas lexicais feitas pela autora no texto, e o método de construgdo da reportagem, contri-
buiram para uma recep¢ao mais voltada a reflexdo. Tal percepg¢ao fica clara porque o texto estd fundamenta-
do em uma pesquisa e ndo usa adjetivacdes com potencial para desencadear emocgdes. Ao citar livros para re -
ferenciar o mundo juvenil, a exemplo da obra O Apanhador no Campo de Centeio, do americano J. D.
Salinger, e trazer consideragdes do socidlogo polonés Zygmunt Bauman, a respeito da era digital, o tom da
reportagem assenta-se na reflexao.

Interpretaciao. A Mesologia e as diferentes visdes de mundo dos leitores influenciam no ato da recepgao
e interpretacdo da noticia. Portanto, a analise de outro leitor podera trazer abordagens diferentes da realizada
por esta autora na decodificacdo dos textos mencionados.

Evocacio. Ao entrar em contato com a informagao, o leitor encontra-se suscetivel a evocagdes, confor-
me a aten¢do, o valor e o significado atribuido a noticia lida.

Afinizacdo. Os sentimentos e ideias manifestas a partir da leitura das reportagens podem funcionar
como /inks ou rapport entre leitores e consciéncias extrafisicas, sejam sadias ou patoldgicas. Um mecanismo
similar pode atuar na recep¢do de mensagens veiculadas em filmes, programas de entretenimento ou propa-
gandas, sejam no radio, televisdo, jornais ou internet. Portanto, cabe ao receptor da informagao ficar atento
quanto a essa condicdo.

Inspiragdes. Com base no exposto, constata-se que a midia tem o poder de causar inspiragdes positivas
ou negativas ao receptor de informagdo. Assim, é preciso manter a lucidez e o discernimento quanto ao con-
tetdo decodificado, evitando evocagdes desnecessarias.

Postura assistencial. A quem tem discernimento e lucidez, cabe aproveitar o rapport feito a partir das
noticias para a pratica da assisténcia extrafisica.

Paradoxo. Para ser elaborada, a noticia passa por uma série de filtros e respeita uma légica de mercado
cujo foco, na maior parte das situagdes, ndo prima pela reflexao do leitor, mas sim pela venda da informacao.
Portanto, o gancho ou approach da maior parte das matérias jornalisticas ¢ negativo, ou seja, a midia tende

a chamar atencdo do leitor a partir da polémica, do grotesco, do patologico, da tragédia.
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Sensacionalismo. A partir dessa logica intrafisica, aliada aos atributos conscienciais pertinentes a cada

profissional, podem surgir o sensacionalismo e a anticosmoética no jornalismo.

CONSIDERACOES FINAIS

Conclusao. A difusdo e a recepcao de informagdes demandam acuidade dos profissionais da midia, lei-
tores, ouvintes, telespectadores e internautas. Ao se fazer uma leitura dessas praticas sob a o6tica do paradig-
ma consciencial, amplia-se o cotejo de analises ¢ a responsabilidade por parte de quem produz e interage
com noticias.

Responsabilidade. Portanto, cabe ao jornalista lucidez quanto a elaborag@o de noticias e a repercussao
dos fatos na vida das pessoas, considerando fatores multidimensionais, a exemplo da cosmoética e da interas-
sistencialidade. A informacao pode reverberar de forma higida ou patoldgica e desencadear campos penséni-
€os positivos ou negativos, mecanismo no qual o profissional de imprensa esta envolvido.

Leitores. Quanto aos leitores, é preciso discernimento a fim de ndo se envolver no holopensene desenca-
deado pela noticia patologica. Isso requer questionamento e senso critico. O debate sobre o tema ¢ pertinente

em uma era marcada pela comunicagao e a sociedade de massas.
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